Fort d'une solide expérience a I'international,

Nicolas Rodique a créé son

propre cabinet a Troyes, NR International.
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Le facteur humain pour

reussir al'export

C'est en allant aux quatre coins
de la planete que Nicolas Rodique
agagné ses galons d'expert en com-
merce international. Apres des étu-
des al'école de Commerce et de
Gestion de Troyes, puis une forma-
tion spécialisée en commerce inter-
national, il a d'abord intégré des
services export d'entreprises auboi-
ses. Un parcours qui I'a amené
ensuite chez Charbonneaux-
Brabant pendant une douzaine
d'année, au poste de chef de zone
export. « J'avais en charge I'Amé-
rique du nord, I'Océanie ou encore
le Moyen-Orient », rappelle-t-il.

Pour le compte du fabricant
rémois de condiments, il se ren-
dait aux Etats-Unis plusieurs fois
paran pour maintenir les liens avec
les clients. « Dans l'exportation, il
est essentiel de nouer des liens de

partenariat, en tenant compte du
Jacteur humain au dela des aspects
techniques et économiques », sou-
ligne-t-il. Pour le spécialiste, I'ex-
portation doit s'inscrire dans la
durée et dans une relation gagnant-
gagnant entre |'entreprise et I'im-
portateur.

En 2009, il avait saisi une occa-
sion de revenir dans sa terre natale,
aTroyes, pour occuper le poste de
conseiller export a la CCI. Une
fonction quilui a permis de balayer
tous les secteurs d'activité, méme
s'il possede une expertise recon-
nue dans le secteur agro-alimen-
taire et du champagne évidem-
ment. Son passage a la chambre
consulaire lui a permis d'élargir
son horizon géographique puis-
qu'il avait en charge le club Chine
et qu'il a effectué plusieurs
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missions dans ce pays.

CONSEIL ET COACHING
L'été dernier, Nicolas Rodique a

décidé de lancer son propre cabinet, -

NR International, installé au
« Phare », la pépiniere d'entreprise
du parc du Grand Troyes. « J'inter-
viens dans les entreprises a trois
niveaux, en fonction de la demande :
le conseil, le coaching du dirigeant
ou alors en tant que commercial
export a temps partageé », précise-t-
il. Nicolas Rodique accompagne déja
plusieurs entreprises de la région
dans leurs démarches 2 I'export.
« Pour Anarel, marque auboise qui
produit des gelées a bases de champ-
agne, nous avons décroché des mar-
chés en Scandinavie » cite-t-il en
exemple.
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